Im Immobilienbereich gibt es verschiedene Zielgruppen, da die Bediirfnisse und
Anforderungen je nach Lebenssituation und Interessen variieren. Hier sind einige der
Hauptzielgruppen:

1. **Familien:**
- Familien mit Kindern, die nach einem gerdumigen Zuhause mit Schulen und
Freizeitmaoglichkeiten in der Nahe suchen.

2. *¥*Berufseinsteiger:**
- Junge Erwachsene, die ihre erste Immobilie erwerben, oft auf der Suche nach
erschwinglichem Wohnraum in guter Lage.

3. **Senioren:**
- Altere Menschen, die ihre Wohnsituation an verdnderte Bediirfnisse anpassen mochten,
z. B. durch den Umzug in seniorengerechte Wohnungen oder Betreutes Wohnen.

4. **Investoren:**
- Personen oder Unternehmen, die in Immobilien als Kapitalanlage investieren, sei es zur
Miete oder zur Wertsteigerung.

5. **Single-Haushalte: **
- Alleinstehende Personen, die auf der Suche nach kleineren Wohnungen oder modernen
Apartments sind.

6. **Unternehmen und Geschaftskunden:**
- Unternehmen, die nach Biiro- oder Gewerberdaumen suchen, sowie Geschaftskunden, die
in Immobilien flr geschaftliche Zwecke investieren.

7. **Expats:**
- Menschen, die aus beruflichen Griinden in ein neues Land ziehen, suchen oft nach
temporaren oder permanenten Wohnmaoglichkeiten.

8. **Studenten:**
- Studenten, die nach bezahlbarem Wohnraum in der Nahe ihrer Bildungseinrichtungen
suchen.

9. **Bauherren und Entwickler:**
- Personen oder Unternehmen, die Land erwerben, um darauf zu bauen oder zu
entwickeln, sei es fiir Wohn- oder Gewerbezwecke.

10. **Nutzer von Ferienimmobilien:**
- Personen, die Immobilien als Zweitwohnsitz oder Ferienhaus kaufen, um Urlaub oder
Wochenenden zu verbringen.

11. **Menschen im Ruhestand:**
- Personen, die in den Ruhestand treten und nach einem ruhigen Ort oder einer
Gemeinschaft flr Senioren suchen.



Die Vielfalt der Zielgruppen im Immobilienbereich spiegelt die unterschiedlichen
Lebensphasen, Bedirfnisse und Investitionsziele wider. Immobilienmakler und -experten
missen ihre Dienstleistungen entsprechend anpassen, um den individuellen Anforderungen
jeder Zielgruppe gerecht zu werden.



